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Roma

a trasformazione delle colture e

<< delle viti da tradizionali a biolo-
iche,equindiabiodinamichea

marchio Demeter, ci ha richiesto un lun-
go lavoro durato circa 5 anni. La coltiva-
zione biodinamica ha dimostrato nel
tempo chelaqualitadelvinonon pud che
migliorarerispettoal modello tradiziona-
le, e che solo cosi avviene davvero la valo-
rizzazione di un

territorio — la sua

terra,lasuaesposi-

zione al sole, il suo

clima — all'inter-

no diun vino, ren-

dendolo ricono-

scibile e unico. I ri-

conoscimenti in-

ternazionali che i

nostri vini hanno

avuto lo testimo-

niano», Giorgio

Rossi Cairo, presi-

dente di Value

Partners, nel 2003

ha comprato e ri-

lanciato La Raia, di Novi Ligure, gestita
dalla figlia Caterina e dal suo compagno
Tom Dean. Personaggio molto autorevo-
ledel mondo industriale e finanziario, ha
110ettari fracampi, vignetieboschidicui
32aGavieBarberabiodinamici, unascel-
ta estrema, ancora pitt radicale della viti-
colturabiologica, con una cantina realiz-
zata secondo i principi del risparmio
energetico e abasso impatto ambientale.
Oggi esporta in Europa oltre il 40% della
sua produzione e sta incontrando un cre-
scente {nteresse per { suoi vini “di bouti-
que” oltre che in Germania, SvizzeraelIn-
ghilterra anche negli Usa, dove ha con-
quistato i ristoranti top: «Poter ordinare
un bicchiere di La Raia a Soho, da Falai,
confessocheéstatounveropiacereperun

Vini naturali, boom in tuttoilmondo
bottiglie uniche nella carta dei ristoranti top:

piccolo produttoredi qualita corne siamo
noi».

InUsa, secondo «What'shot», condotta
tra oltre 1800 chef della Federazione Culi-
naria Americana, i prodotti biologici sono
stati definiti ]a tendenza di maggior suc-
cessodel2010nelsettoredellaristorazione
e il vino biologico & tra questi. Ma il trend
pitirilevante & che tanto gli addetti ailavo-
ri quanto i consumatori hanno capito che
bionon &solo piltsano e sostenibile, bensi
uno standard di prodotto sia in termini di
qualita che di sapore, L'hanno capito an-
che i critici delle guide, che cominciano a
guardare coninteresse alle etichette bio.

«Il vino biodinamico valorizza il lega-
me territorio-bottiglia e in questa fase di
globalizzazione fa aumentare la compe-

Il fatturato mondiale
del biologico
In miliardi di doflari Usa; anno 2008

Europa %
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In aumento
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€co-
compatibili

tivita delle nostre etichette», sostiene Ni-
colaRossi, economistaesenatorePd, che,
insieme al fratello Fabrizio, agronomo, fa
ancheil viticoltore nella sua tenuta Cefa-
licchio, in Puglia, dove NerodiTroia, Mo-
scato di Trani e altri vitigni pregiati cre-
scono tra boschi e una cantina con pro-
duzionetuttaamarchio Demeter. Partito
cinqueannifa, unlillipuzzianorispettoai
giganti internazionali, vende la maggior
parte all'estero. E cresce, nonostante la
crisiLa scelta di non esagerare con i
prezzi ha premiato in questa fase negati-
van, spiega Rossi. Supermercati, enote-
che, ristoranti, sono sommersi di vini di
tutti i prezzi e tipologia. Nel disorienta-
mento generale, cresce l'interesse dei
consumatori verso vini a “pil1 alto valore

instrinseco” intermini di storia, tradizio-
nieterritorio, dicono gliesperti. Ele colti-
vazionirispettosedell' ambienteesaltano
la specificita deisingoliluoghi. E ora, che
la forbice di prezzo con ivini tradizionali
sidattenuata,ilvinobiologicoharettobe-
neallacrisi, diconoleultimerilevazionidi
Biofach che per I'anno in corso prevede
crescita su tutti i mercati, fino al 10% in
Germania. «Residuo Zero: no diserbanti,
concimi e pesticidi di sintesi»: da que-
st’anno riporteranno questa dicitura le
etichette di Barone Pizzini, storico pro-
duttore di bollicine Franciacorta, oggiin
portafoglio ha anche bollicine da Verdic-
chio prodotte nella tenuta Pievalta dei
Castelli di Jesi, Marche. Rigorosamente
biologiche. In Italia attualmente sono
coltivati circa 30.000 ettari divigneto bio-
logico a circa 10mila aziende viticole si-
tuate per lo pil1 nel centro sud, anche se
importanti produttori si trovano nel Ve-
neto orientale. Ci sono grandi brand, co-
me Meloni Vini, pioniere del bio a Selar-
gius, Cagliari, con 250 ettari di terreno e
oltre 4 milioni dibottiglie vendute in tut-
to il mondo. Marchi blasonati, come
EmanuelaStucchiPrinetti,diBadiaaCol-
tibuon, nel cuore del Gallo Nero. E picco-
li ma storici, come Emidio Pepe, di Tora-
no Nuovo, Teramo: un'icona per chiama
iprodottidinicchia. (pjad.)
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